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Haben Sie als Vereins-
Manager oder -Vorstand
schon einmal darlber
nachgedacht, die Attrak-
tivitat und den Wieder-
erkennungswert Ilhres
Vereins zu erhdhen?

Sind Sie bei diesen
Uberlegungen auch auf
Einschrankungen der
finanziellen als auch
technischen Mdglichkei-
ten gestollen?

Sehen Sie lhren Verein
vieleicht als zu ,konser-
vativ® fir moderne Mit-
gliederbindungsinstru-
mente?

c4society hat sich mit
diesen Fragestellungen
intensiv auseinander ge-
setzt und ein Konzept zur
Mitgliederbindung, Mitglie-
dergewinnung als auch
zur  Finanzierung  flr
Vereine, Gruppen und
Organisationen entwickelt.

+Erstaunlich einfach in der
Umsetzung, ohne Risiko
fur den Verein und zum
Vorteil aller Beteiligten®,
waren die Kommentare
der Vereine, mit denen
c4society in der Entwick-
lungsphase zusammen
gearbeitet hat.

Das ,Vereine-Mobil“ Konzept (1)

Neue Konzepte auf Basis einer ,vereinseigenen” Mobilfunkmarke

Die Triebfedern des

.vereine-Mobil Konzeptes

sind:

[J die Steigerung der
Kommunikation im
und um den Verein

“

[J die aktive Einbindung
der Mitglieder zu
anstehenden
Ereignissen

[J die Nutzung moderner
Kommunikationstech-
nologien

[J die Schaffung eines
lebendigen
Instruments zur
Mitgliederbindung

[J die Sicherstellung der
Kostenneutralitat fur
den Verein.

Hohe Anspriiche mit an-
scheinend sich wieder-
sprechenden Parametern.
Doch dies nur auf den 1.
Blick.

c4society hat sich einer
Entwicklung im deutschen
Mobilfunkmarkt  bedient,
die die etablierten Netz-
werkbetreiber unter Druck
setzt, den zukinftigen
Teilnehmern in den Ver-
einen aber zu gute kommt:

,Nicht derjenige wird tber-
leben, der den glinstigsten
Tarif hat, sondern derje-
nige, der die gro3tmog-
liche emotionale Bindung

Dieses Konzept soll nicht
nur den ,Spitzenverein“
ansprechen, sondern be-
sonders die vielen Ver-
eine, die lhren Mitglie-
dern die Mdglichkeit ge-
ben Ilhren Interessen in
der Gemeinschaft nach-
zugehen.

Im Sport, in der Freizeit,
im sozialen- und kultu-
rellen Bereich. Auch soll
kein Unterschied zwisch-
en einem ,e.V.“ und einer
offenen Interessengruppe
gemacht werden.

des Konsumenten zu einer
Marke oder Organisation
herstellen kann®.

Und wo ist eine solche
emotionale Bindung in
groRem Umfang vorhan-
den? Im Vereinsleben der
Bundesbiirger.

Die rund 600.000 einge-
tragenen Vereine mit ihren
mehr als 20 Mio. Mitglie-
dern sprechen hier fur
sich.

c4society hat mit seinen
Partnern eine Plattform
entwickelt die es ermdg-
licht, jedem Verein bin-
nen weniger Stunden die
eigene Mobilfunkmarke
mit dem ginstigen Ver-
einstarif bereitzustellen.
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,Durch die eigene
Mobilfunkmarke, dem
glnstigen Tarif sowie

den Moglichkeiten

des Vereinsplaners
wird der Verein
interessant. Und nicht
nur fur Mitglieder!”

Das ,Vereine-Mobil“ Konzept (2)

Und dies zusammen mit
den fir den Verein erfor-
derlichen Werbemateria-
lien fur die Vereinsmit-
glieder — alles im Stil und
mit dem Logo des
Vereins.

Darltber hinaus ist in Zu-
sammenarbeit mit einigen
Vereinen der
. Vereinsplaner®

entstanden, der den
Verein in vielen Aufgaben
unterstitzt  sowie  die
Mitglieder aktiv einbindet
und informiert.

Dies ist auf Basis und in
Zusammenwirken von
Mobilfunk- und Internet
technologie realisiert wor-
den.

Eine insgesammt runde
Losung bei der es nicht
nur um das ,mobile
Telefonieren* geht, son-
dern die Kommunikation
im Verein positiv beein-
flussen soll.

Warum haben die Netz-

werkbetreiber ein Inte-
resse an diesem
Konzept?

,Die cdsociety und Ihr
Vereine-Mobil Portal sind
fir uns ein zusatzlicher
Vertriebskanal, fiir den wir
keine Ressourcen bereit-
stellen missen, so die
Aussagen eines Netzwerk-
betreibers.

Lunser Produkt wird vere-
delt und bringt dem Nutzer

Die , Club“-Mobil Marke mit dem vereinseigenen Tarif

Das Interesse der Netz-
werkbetreiber haben wir
bereits erwahnt. Aber wo
liegen die Vorteile fur den
Verein und noch wichtiger
fur die Mitglieder?

Vorteile fur den Verein

Fur die Teilnahme des
Vereins und der Uber-
nahme der damit verbun-
denen Mitgliederwerbung
erhalt der Verein fir jeden
Vertrag eine einmalige
Provision.

Weiter profitiert der Verein
an jedem Gesprach uber
die gesamte Vertrags-
laufzeit und kann somit
einen zusatzlichen Er-
tragskanal dauerhaft eta-
blieren.

Aber mindestens genau so
wichtig wie die monetéaren
Punkte sind die ima-
teriellen Vorteile fir den
Verein:

[0 Ein zusatzliches
attraktives Angebot fur
Mitglieder und auch
Nicht-Mitlieder

O Ein hoher Wieder-
erkennungswert

[0 Die aktive Einbindung
der Mitglieder in Kom-
munikationsprozesse

[0 Ein modernes
Erscheinungsbild

Vorteile fur Mitglieder

Mitglieder, Familienan-
gehdrige, Freunde und
Bekannte profitieren
vom attraktiven Ver-
einstarif. Hier wurde
ein Paket geschniirt,
welches speziell auf
Vereine und deren Mit-
glieder und Angehorige
abgestimmt ist. Die
Besonderheit bei dem
Vereinstarif ist das
.Floating” der
Konditionen.

zusatzliche Vorteile. Wir
behalten die Kunden -
wenn auch nicht direkt
Uber unsere Premium
Marke, sondern uber die
Vereinsmarke - oder wir
gewinnen zusatzliche
Kunden auf Grund der
Verbundenheit zu einem
Verein. Dies ist uns
etwas Wert!*

Ergebnis:

Durch die eigene Marke,
dem ginstigen Tarif sowie
den Mdglichkeiten des
Vereinsplaners wird der
Verein interessant.

Und dies nicht nur for
Mitglieder sondern auch
fur AuRenstehende wie
Angehorige, Freunde und
Bekannte.

Dies sichert den Teil-
nehmern bereits innerhalb
der Vertragslaufzeit die
Anpassung der Tarife bei

sinkenden Preisen des
Marktes.

Das ,Vereine-Mobil Kon-
zept" beinhaltet keine

versteckten Kosten, kei-
nen Tarifdschungel und
keine Quersubventionie-
rung fur Mobilfunkgerate.

Vorteile fur Alle

Mitglieder, Freunde und
Bekannte profitieren am
Tarif. Der Verein profitiert an
jedem Gesprach und kann
dieses Geld sinnvoll
einsetzen. Der Verein
steigert seine Attraktivitat.




Die vereinseigene Mobil-
funkmarke druckt sich im
Erscheinungsbild von Do-
kumenten und Systemen
aus. Das Mitglied kann
seinen Verein hieran er-
kennen.

Rechnungen

,Mit dem Planer
haben wir alle
Ereignisse - fur jede
Sparte oder Gruppe -
im Griff. Der denkt
sogar mit und erinnert
uns per SMS. Auch
kénnen wir unsere
Termine per Handy
jederzeit abrufen.
Und dies ist fur den
Verein kostenlos!*

Bestellprozess
Uber WEB

Customer SelfCare
tber WEB

Durch die Registrierung
des Vereins kodnnen so-
wohl das Vereinslogo, die
Vereinsadresse und auch
der Ansprechpartner mit-
geteilt werden.

Diese Informationen wer-
den in bestehende Pro-
zesse, Dokumente und
Werkzeuge integriert.

Bei der Mobilfunkbestel-
lung wird der Bestell
prozess “in den Vereins-
farben” prasentiert.

Antrage, Begrufungs-
schreiben,  Rechnungen
sowie ein Selfcare-Bereich
beinhalten ebenfalls das
Vereins-Branding.

Eine angeschlossene Ser-
vice-Hotline meldet sich
als ,Vereins-Hotline".

Der Vereinsplaner ist in Zusammenarbeit mit Vereinen entstanden.
Die folgenden Ziele sind in der Entwicklung hierbei beriicksichtigt worden:

1.Unterstitzung bei der
Strukturierung von Auf-
gaben und Verantwort-
lichkeiten und somit die
Beantwortung der
Frage: Wer macht was,
wer darf was machen.

2.Unterstltzung bei der
strukturierten Planung
von Ereignissen

3.Unterstlitzung bei der
Einbindung von Mitglie-
dern und Ressourcen

4.Schaffung der Moglich-
keit einer pro-Aktiven
Benachrichtigung tber
SMS und Malil

5.Bereitstellung von
automatischen Erinne-
rungsfunktionen tiber
SMS und MAIL

6.Bereitstellung eines
aktiven Informations-
kanals.

Durch die strukturierte Er-
fassung von Ereignissen
konnten 2 Zusatzfunktio-
nen realisiert werden:

a.Generierung von Veran-
staltungsaushangen

b.Generierung und
Verteilung von
Pressemitteilungen

Alles ist professionell und
entspricht den Standards
der etablierten Mobilfunk-
betreiber.

Bestellprozesse, Selfcare
sowie der Zugang des
Vereinsplaners erfolgt

Uber die Vereinsseiten.

Die Bereitstellung vorkon-
figurierter Links erleichtern
hier die Integration in die
vorhandenen WEB-Seiten.
Ist ein Verein nicht im Web
present, wird Uber das
Lvereine-Mobil Portal* ein
Zugang bereitgestellt.

Wir wollten hier allen
Vereinen die Madglichkeit
eines eigenen Brandings
bieten, was uns nun auch
gelungen ist*, so Michael
Schmid, c4society Ge-
schaftsfihrer.

Der Vereinsplaner unter-
stitzt den Verein, alle
Ereignisse transparent
darzustellen, die Mitglieder
aktiv zu informieren sowie
die  Aufgabenzuordnun-
gen zu strukturieren.

Ein einfach zu bedienen-
des Werkzeug fur Funk-
tionéare, Spartenleiter und
Trainer.

Eine Informationsquelle fir
Mitglieder, Fans, Freunde
und Bekannte.




,Die Teilnahmebedin-
gungen als auch die
Vereinsregistrierung

sind bewusst einfach

und transparent
gestaltet. Wir wollten
nicht schon am
Anfang den Verein
irritieren”, so
Michael Schmid.

Der Verein kann sich unter 2. Offene Vereine, Grup-

der WEB-Adresse
www.vereine-mobil.de

registrieren. Hierbei sind
folgende Punkte zu be-
achten:

Nach der Registrierung
erhalt der Verein ein
Antragsformular mit sei-
nen Vereinsdaten. Dieser
Antrag ist zu prifen und
zu unterschreiben.

Mit dem unterschriebenen
Antrag muissen vom Ver-
ein folgende Informatio-
nen als Kopie zurtickge-
schickt werden:

1. Eingetragene Vereine

Eingetragene Vereine
(e.V.) muissen mit dem
unterschriebenen Antrag
eine Kopie des Vereins-
registers einreichen.

pen und Organisationen

Offene Vereine, Gruppen
und sonstige nicht ein-
getragenen  Organisatio-
nen mussen den unter-
schriebenen Antrag und
eine Personalausweis-Ko-
pie des Antragstellers ein-
reichen.

3. Gesellschaften
(GmbH)

Eingetragene Gesellschaf-
ten missen den unter-
schriebenen Antrag mit
einer Kopie des Han-
delsregister-Auszuges zu-
ricksenden.

Warum  werden diese
Nachweise bendtigt?

Die nicht genehmigte
Nutzung von Marken-
namen sowie Vereins-
symbolen kann zu Ver-
letzungen des Marken-

schutzes fuhren.

Um sicher zu stellen, dass
auch mit dem Vereins-
namen kein Missbrauch
betrieben wird, sind diese
Informationen und Berech-
tigungen unbedingt erfor-
derlich.

Das Vereinslogo ist unter
Vereine-Mobil in sicheren
Handen. Ein MiBbrauch
der Marke oder des
Vereinsnamens ist ausge-
schlossen.

c4society GmbH
Kornkamp 38
D-22926 Ahrensburg

TELEFON:
04480 22733-1

E-MAIL:
Info@c4society.de

Besuchen Sie uns auch
im Internet unter:

www.c4society.de
oder
www.vereine-mobil.de

0"€

Telefonieren
Pflegen Sie Ihre Freundschaften
fir nur 1 Cent pro Minute tber
Ihre eigene Mobilfunkmarke.

| Organisieren
& Mutzen Sie den Vereinsplaner und
machen Sie alle Termine flr lhre
Mitglieder transparent,

Profitieren

Lassen Sie |hre Mitglieder von
diesem Angebot profitieren und
bessern Sie Ihre Vereinskasse auf.

www VEREINE-MOBIL e




